
F02. Programa Anual de Trabajo: (AÑO)

FINANCIERA 

(PRESUPUESTO)
FÍSICA (ENTREGABLE) H M J N TOTAL 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34 35 36 37 38 39 40 41 42 43 44 45 46 47 48 49 50 51 52

1
Indicadores Sistema Estatal:(confirmar) ÍNDICE DE CONOCIMIENTO Y PERCEPCIÓN, ÍNDICE DE CIVISMO DEL AGUA, (INDIRECTO: ADHESIONES A DISTINTIVO AHORRAMOS AGUA)

1.1 CAMPAÑAS 

INTEGRALES $49,958 4 CAMPAÑAS INTEGRALES

CAMPAÑA FUGAS 

INTERNAS
$4,455 1 CAMPAÑA 2,500 3,500 1,000 355 7,355

Difusión en medios 

electrónicos

Generación de 

contenido para redes 

sociales del 

organismo e 

instituciones 

vinculadas.
Difusión en medios 

externos

Reporte general de 

impacto de campaña

CAMPAÑA PAGO 

OPORTUNO
1 CAMPAÑA 2500 3500 1000 355 7355

FASE 1 $7,600

Propuesta de 

contenido

Pautaje de medios 

Aprobación de 

contenido

Contratación de 

medios externos

Difusión en medios 

externos
Difusión en medios 

internos

Reporte general de 

impacto de campaña 

(Etapa 1)

FASE 2

Propuesta de 

contenido

Pautaje de medios 

Aprobación de 

contenido

Contratación de 

medios externos

Difusión en medios 

externos

Difusión en medios 

internos

Reporte general de 

impacto de campaña 

(Etapa 2)

CAMPAÑA CAMBIO 

DE MEDIDORES
$5,500 1 CAMPAÑA 2500 3500 1000 355 7355

Difusión en medios 

electrónicos

Generación de 

contenido para redes 

sociales del 

organismo e 

instituciones 

vinculadas.

Difusión en medios 

externos

Reporte general de 

impacto de campaña

CAMPAÑA 

PREVENCIÓN DE 

RIESGOS

$4,900 1 CAMPAÑA 2500 3500 1000 355 7355

Reunión 

Interinsitucional 

para conocer a los 

actores que 

participarían en el 

programa integral.

Diseño y propuesta 

creativa de campaña

Contratación de 

medios externos
Pautaje de medios 

LÍNEAS 

ESTRATÉGICAS 

(L.E) Y 

ACTIVIDADES

METAS POBLACIÓN Enero Febrero Octubre Noviembre Diciembre

DIFUSIÓN Y PROMOCIÓN

La planeación se realizó en 

el mes de enero debido al 

ajuste del presupuesto del 

organismo.

Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto

La campaña tiene carácter 

de permanente y esta 

dividida en dos fases o 

etapas. 

La fase 2 será permanente  

tomando en cuenta los 

posibles cambios que se 

puedan generar luego del 

analizar el impacto de 

campaña de la fase 1.

Septiembre

Para esta campaña se 

pretende generarla con 

anticipación a que el 

programa operativo de 

cambio de medidores 

comience. Ya se cuenta 

con la programación, la 

cual fue ralizada en el mes 

de enero.

Esta campaña estará 

coordinada por el 

organismo operador de 

agua potable.



Generación de 

contenido para redes 

sociales del 

organismo e 

instituciones 

vinculadas.
Reporte general de 

impacto de campaña

1.2 ACTIVIDADES DE 

DIFUSIÓN
Subtotal 

presupuesto de 

actividad 1.2

Subtotal de entregables Subt Subt Subt Subt
Subt de P.O 

por entregable

Proyecto "Ahorra en 

tu Casa"
$5,500 1 Manual Operativo a b c d a+b+c+d

Proyecto "Edificio 

Sustentable"
$5,500 Producto o servicio a b c d a+b+c+d

Formas de Pago $5,500 Producto o servicio a b c d a+b+c+d

Obras SAPAM $5,500 Producto o servicio a b c d a+b+c+d

Material de ahorro 

de agua
$5,500 Producto o servicio a b c d a+b+c+d

1.3 ACTIVIDADES DE 

PROMOCION 

(Pláticas)

Subtotal 

presupuesto de 

actividad 1.2

Subtotal de entregables Subt Subt Subt Subt
Subt de P.O 

por entregable

N/A Costo parcial Producto o servicio a b c d a+b+c+d

N/A Costo parcial Producto o servicio a b c d a+b+c+d

N/A Costo parcial Producto o servicio a b c d a+b+c+d

METAS DE LÍNEA 

ESTRATÉGICA

Total de 

presupuesto

Número de campañas y 

Número de actividades de 

difusión 

Subt H Subt M Subt J Sub N

Número de 

personas por 

atender

2

Indicadores Sistema Estatal: (confirmar) ÍNDICE DE CONOCIMIENTO Y PERCEPCIÓN, ÍNDICE DE CIVISMO DEL AGUA
2.1 EVENTOS 

INTEGRALES
Subtotal 

presupuesto de 

actividad 2.1

Subtotal de entregables Subt Subt Subt Subt
Subt de P.O 

por entregable

DÍA MUNDIAL DEL 

AGUA
$55,000 Producto o servicio a b c d a+b+c+d

Actividad exclusiva 

del SAPAM, con 

apoyo de demás 

instituciones.
Logística de eventos 

virtuales

Talleres de 

información 

referente a cuidado 

del agua y medio 

ambiente, 

humedales, mantos 

acuíferos y cuencas.

Retroalimentación 

con participantes.

DÍA MUNDIAL DEL 

MEDIO AMBIENTE
$29,000 Producto o servicio a b c d a+b+c+d

Actividad exclusiva 

del SAPAM, con 

apoyo de demás 

instituciones.
Logística de eventos 

virtuales
Actividades virtuales 

lúdicas como trivias, 

interacción virtual y 

retos.

Retroalimentación 

con participantes.

DÍA DE MUERTOS $11,295

Logística para la 

creación de un Altar 

de Muertos.

Logística para 

concurso de 

calaveritas
Creación de 

contenido referente 

a la huella hidríca

Elaboración de Altar 

de Muertos y 

concurso de 

calaveritas.

2.2 EVENTOS AISLADOS 

O POR SOLICITUD 

EXTERNA

Subtotal 

presupuesto de 

actividad 2.2

Subtotal de entregables Subt Subt Subt Subt
Subt de P.O 

por entregable

N/A Presupuesto Producto o servicio a b c d a+b+c+d

Esta campaña estará 

coordinada por el 

organismo operador de 

agua potable.

EVENTOS



N/A

N/A

N/A Presupuesto Producto o servicio a b c d a+b+c+d

N/A

N/A

METAS DE LÍNEA ESTRATÉGICA Total de presupuesto Número de eventos Subt H Subt M Subt J Sub N
Número de 

personas

3

Indicadores Sistema Estatal: (confirmar) ÍNDICE DE CONOCIMIENTO Y PERCEPCIÓN / INDIRECTO: ADHESIONES A DISTINTIVO AHORRAMOS AGUA

3.1
CURSOS Y TALLERES 

(C/T)

Subtotal 

presupuesto de 

actividad 3.1

Subtotal de entregables Subt Subt Subt Subt
Subt de P.O 

por entregable

N/A Presupuesto Producto o servicio a b c d a+b+c+d

N/A

N/A

N/A Presupuesto Producto o servicio a b c d a+b+c+d

N/A

N/A

3.2 VISITAS GUIADAS

Subtotal 

presupuesto de 

actividad 3.2

Subtotal de entregables Subt Subt Subt Subt
Subt de P.O 

por entregable

N/A Presupuesto Producto o servicio a b c d a+b+c+d

N/A

N/A

N/A Presupuesto Producto o servicio a b c d a+b+c+d

N/A

N/A

3.3

OTRAS 

ACTIVIDADES 

FORMATIVAS

Subtotal 

presupuesto de 

actividad 3.3

Subtotal de entregables Subt Subt Subt Subt
Subt de P.O 

por entregable

N/A Presupuesto Producto o servicio a b c d a+b+c+d

N/A

N/A

N/A Presupuesto Producto o servicio a b c d a+b+c+d

N/A

N/A

METAS DE LÍNEA ESTRATÉGICA Total de presupuestoNúmero de actividades de formación (Suma # cursos, #visitas, etc.) Subt H Subt M Subt J Sub N
Número de 

personas

4

Indicadores Sistema Estatal: (confirmar) INDIRECTO: ÍNDICE DE DIVERSIDAD DE MATERIALES

4.1
NUEVOS 

MATERIALES 

DISEÑADOS

Subtotal 

presupuesto de 

actividad 4.1

Subtotal de entregables n.a

Diseño de inforgrafía 

para recibo de pago Presupuesto Producto o servicio

Video de…

4.2
REPRODUCCIÓN DE 

MATERIALES

Subtotal 

presupuesto de 

actividad 4.2

Subtotal de entregables n.a

Impresos 

(calcomanías) de 

proyecto Edificio 

Sustentable.

Presupuesto Producto o servicio

Perifoneo de cortes 

de suministro y 

avisos de cambio de 

sector.

Lonas alusivas de 

festividades

Recibos de pago con 

diseño

4.3

ADQUISICIÓN DE 

MATERIALES 

(INSUMOS) PARA 

TALLERES

Subtotal 

presupuesto de 

actividad 4.3

Subtotal de entregables n.a

N/A Presupuesto Producto o servicio

N/A

N/A

METAS DE LÍNEA ESTRATÉGICA
Total de 

presupuesto

Número de materiales 

diseñados, reproducidos o 

adquiridos por realizar

n.a

5

Indicadores Sistema Estatal: (confirmar) RECURSOS NO PRESUPUESTALES RECAUDADOS (EN ESPECIE Y EQUIVALENCIA MONETARIA)

Actividad 1

Actividad 2

Actividad 3

Actividad 4

FORMACIÓN

n.a n.a

n.a

n.a n.a

n.a

MATERIALES INFORMATIVOS Y DIDÁCTICOS (RECURSOS PROPIOS)

n.a

n.a n.a

n.a

VINCULACIÓN (ALIANZAS)

Pendiente Pendiente n.a n.a



METAS DE LÍNEA 

ESTRATÉGICA

Total de 

presupuesto o 

equivalente 

monetario

Número de proyectos a 

gestionar por esta vía - 

Número de proyectos a 

realizar por esta vía -

Número de nuevas 

alianzas/nuevos socios a 

concretar - Número de 

alianzas por renovar

n.a

6

Indicadores Sistema Estatal: (confirmar) IMPACTO PRESUPUESTAL DEL PROGRAMA

ENTREGABLE 

PRINCIPAL
Pendiente Pendiente Posible P.O Posible P.O Posible P.O Posible P.O n.a

Actividad 1

Actividad 2

Actividad 3

Actividad 4

METAS DE LÍNEA 

ESTRATÉGICA

Total de 

presupuesto 

Número de proyectos 

gestionados por esta vía - 

Número de proyectos 

realizados por esta vía / 

Número de materiales o 

equipos recibidos

n.a

7
ACTIVIDADES 

RECURRENTES

Actividad 1

Actividad 2
Agregar

PROGRAMADO ANUAL H M J N

INFORMACIÓN DEL 

DIAGNÓSTICO Y PLAN

38875 36152 38875 36152

INFORMACIÓN DEL 

DIAGNÓSTICO Y PLAN

44120 28199 32990 21456

SUMA TOTAL  DE 

POBLACIÓN POR CADA 

LÍNEA ESTRATÉGICA

7156 7600 15134 12365

n.a

n.a

PROYECTOS (CON RECURSOS ECONÓMICOS EXTERNOS CEAG/CONAGUA)

Pendiente Pendiente n.a n.a

METAS DE POBLACIÓN

Universo de Población (PT / Población Total del 

Municipio):

Población Potencial (Total de personas o usuarios que 

la Organización que hospeda al ECA, pretende atender 

en el trienio):
Población Objetivo Anual (Total de Personas 

Programadas para atender/sensibilizar)

n.a

n.a n.a n.a


